P Experiencias de desarrollo regional y local:
Dinamica del comercio regional en Suramérica

A Resumen

Durante las dos dltimas décadas en el mundo se
enfatizaron los procesos de globalizacién, que entre otros
aspectos, condujeron a un mayor acercamiento entre los
paises, profundizando en la estructura de bloques
econdémicos. En este contexto, la Comunidad Andina de
Naciones, CAN (Colombia, Ecuador, Perd y Bolivia) y el
Mercado Comin del Sur, MERCOSUR (Argentina, Brasil,
Paraguay y Uruguay) hacen su contribucién al comercio
internacional de Suramérica.

Estearticulo muestrala evolucién del comercio regional de
estos dos bloques econémicos, mediante anilisis
descriptivo intra y entre bloques, dentro del cual se
insintia, como se plantea en la teorfa del comercio
internacional, un comercio con caracteristicas norte
(Mercosur) y sur (CAN). Los resultados previos de la
investigacion resaltan el permanente y bajo porcentaje del
comercio intrarregional, pero también entre bloques. Al
parecer, la apertura de estos bloques se orienta a la
diversificacién de mercados a otras regiones y, en algunos
casos, condiversificaciénintraindustrial, donde Argentina,
Brasil y Colombia se destacan dentro de sus respectivos
bloques.
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A Abstract

During the last two decades, the processes of
globalization were emphasized in the World, which among
other things, led to closer economic relationships among
countries (economic blocks). In this context, the Andean
Community of Nations, CAN (Colombia, Ecuador, Peru and
Bolivia) and the Common Market of the South,
MERCOSUR (Argentina, Brazil, Paraguay and Uruguay)
make their contribution to the international trade of South
America.

This paper shows the evolution of regional trade of these
two economic blocks, through a descriptive analysis
within and between blocks, seemingly like on the theory of
international trade, with northern characteristics
(MERCOSUR)and with southern characteristics (CAN).
The previous results of this research show the permanent
and low percentage of intraregional trade, but also
between blocks. Apparently, the opening of these blocks
is aimed at market diversification to other regions and, in
some cases with intra-industry diversification, where
Argentina, Brazil and Colombia stand out within their
respective blocks.
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A Introduccion

Concibiendo la importancia que tiene [a dindamica del
sector externo tanto en el PIB como en la balanza de
pagos, la evolucién del comercio exterior adquirié en la
historia econémica mundial, desde la perspectiva de la
globalizacién y la geopolitica internacional, una
connotacién legal de negociaciones. De este modo, se
tiene una interdependencia entre las naciones, regida por
los pardmetros establecidos, que se condensan en
acuerdos y organizaciones especfficas, orientados por la
Organizacién Mundial del Comercio, OMCy, mas al interior
de los pafses latinoamericanos, la Asociacién
Latinoamericana de Integracién, ALADI, otorga las pautas,
derechos, deberes y normas de comportamiento para el
intercambio entre sus miembros, rigiendo las condiciones
supranacionales que permiten la conformacién de
acuerdos particulares y creacién de bloques de comercio
(Aponte, Duque, et.al., 2005).

Enelmarcodelaglobalizacién econémica, enla década del
90, se aunaron esfuerzos en pos de la consolidacién y/o
creacidon de bloques econdmicos en el mundo; en el caso
particular de Suramérica, el Pacto Andino nacido a
mediados del siglo pasado, se transformd enla Comunidad
Andina de Naciones, CAN, en tanto se fortalecieron los
lazos del sur de Suramérica, consolidando el Mercado
Comuin del Sur, MERCOSUR, hechos que crean
condiciones para un mayor y mejor comercio entre los
paises asociados y vecinos (Aponte, Martinez, et.al.,
2006).

En [os afios mas recientes, después que estos procesos
conllevaron a la eliminacidn progresiva de fronteras
econdmicas, expresada en la reduccién y eliminacién de
aranceles entre los pafses miembros, con el objetivo de
ampliar los mercados comprometidos, bajo un esquema
de alta competitividad, el proceso de globalizacion actual
impulsamas [a negociacién con terceros, abriendo espacio
a un canal sin nimero de acuerdos bilaterales y
diversificacién de mercados.

Elavance de estos desarrollos, indica que en Suramérica se
encuentran fundamentalmente los dos niveles iniciales de
integracion econdmica y comercial, es decir: acuerdo
preferencial y zona de libre comercio. Al respecto, a pesar
de multiples esfuerzos, las uniones aduaneras se
vislumbran muy timidamente, por cuanto siempre hay
controversias, falta de acuerdos y acciones de aplicacién.
En sintesis, las formas de integracién en Suramérica se
enmarcan dentro de la estrategia de regionalismo abierto
argumentado por la CEPAL en varias oportunidades (ver,
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por ejemplo, Cepal 2001). Es decir, se establecen
preferencias reciprocas entre los miembros del acuerdo,
sin necesidad de hacerlas extensivas al resto del mundo;
no obstante, no se incrementan las barreras preexistentes
paraterceros paises.

De cualquier modo, el proceso de integracion tiende a
crear condiciones para el acceso seguro y diversificacién
de los mercados subregionales, a través del
aprovechamiento de la familiaridad conlos pafses vecinos,
generando la posibilidad de aprendizaje productivo unido
a la experiencia comercial intraregional (French, 1999) vy,
esto, en alguna medida, son resultados adyacentes que se
pueden encontrar con las dindmicas comerciales de los
paises suramericanos.

Dentro del contexto regional deben retomarse los
conceptos asociados a la geografia econémica y su
interaccidn con la economia regional y urbana. A partir de
aqui surgen aspectos innovadores de andlisis e
interpretacion de las dindmicas comerciales de las
economias; en este sentido, la existencia de patrones de
comercio relacionados con limites comunes vy
proximidades geogréficas contribuye al desarrollo del
comercio de doble via o intraindustrial, motivando la
creacién de ventajas comparativas dinamicas (Belassa,
1986) y(Krugman,1988)

Estos aspectos de la teorfa econdmica tanto del comercio
internacional como de la economia regional y urbana son
fos que se analizan en este articulo a través del
seguimiento a la evolucidn del intercambio comercial
experimentado, durante las dos Ultimas décadas, por los
pafses del Cono Sur de Latinoamérica, siendo el foco del
analisis el comerciointray entre bloques.

Después de esta introduccién, en este documento se
encuentran los siguientes apartados, en su orden:
generalidades econdémicas, donde se muestra el
panorama actual de variables esenciales como poblacién,
PIB y flujo comercial total para cada uno de los paises que
conforman los bloques CAN y MERCOSUR; seguidamente
se adentra en el comportamiento comercial propio de los
blogues econémicos, mostrando, en primera instancia, la
relacién de su comercio con respecto al mundo vy, en el
segundo momento se explicita el comercio propio de cada
bloque para cada uno de sus socios y con el otro bloque
econdémico. Finalmente, en un cuarto apartado se realizan
unos comentarios finales y, por ultimo se registran las
referencias bibliogréficas.




1. Generalidades econdémicas

Con una poblacién de 98.3 millones de habitantes en la
CAN (2009) y una tasa de crecimiento de largo plazo de
1,74%, el MERCOSUR soporta una demanda al interior de
su region superior a la que experimenta la CAN, cuya

poblacién asciende a 243.8 millones de habitantes en 2009
y su crecimiento durante las dos dltimas décadas es del
ordende1,40%(vertablas1y2).

TABLA 1. Poblacidon total CAN

Ano/Pais Bolivia Colombia
1990 6.669 33.186
1995 7.482 36.436
2000 8.317 39.763
2005 9.182 43.046

2009 9

(Miles de personas)

Ecuador Perd Total CAN
10.272 21.765 71.892
11.397 23.927 79.242
12.305 25.997 86.382
13.060 27.833 93.121

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL - CEPALSTAT www.eclac.org.

TABLA 2. Poblacion total MERCOSUR

(Miles de personas)

Ano/Pais  Argentina Brasil Paraguay Uruguay Total MERCOSUR
1990 32.581 149.527 4.248 3.106 189.462
1995 34.835 161.620 4,799 3:218 204.472
2000 36.896 174.167 5.349 3.318 219.730
2005 38.747 186.110 5:904 3.324 234.085
.349 3.361 243.836

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

El comportamiento econdmico de estos dos bloques
econdmicos refleja, en esencia, que a partir del presente
siglo, el comercio exterior ha marcado una pauta
interesante, toda vez que se tiene un ascenso
sustancialmente notorio (se exceptdan los afios
relacionados con la crisis econémica mundial de los
dltimos tiempos). Esimportante resaltar que la trayectoria
del movimiento de exportaciones e importaciones a nivel
mundial mantiene igual tendencia para ambos bloques,
aunque la magnitud del comercio de MERCOSUR (X+M) es
superior en 2.752 millones de ddlares con respecto a la

CAN; en otras palabras, el comercio de [a CAN es la tercera
parte del comercio del MERCOSUR entre 1990 y 2009 (ver
grafica 1). Al respecto, es de notar que Brasil y Argentina
son los que mas participan del MERCOSUR (94,4% en
2009). También, sucede en la CAN, dos paises, Colombiay
Pery, tienen el mayor porcentaje (76,2% en 2009).

Adicionalmente, se resalta que el balance comercial de
estos dos bloques revertid sustancialmente su tendencia
negativa de la primera década a un saldo positivo en la
segunda.



Grafica No. 1. Tendencia del total del comercio exterior
CAN y MERCOSUR
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Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL - CEPALSTAT www.eclac.org

En términos del PIB, este indicador ha tenido un
crecimiento similar en las dos tltimas décadas, parala CAN
(3,05% y 3,1% respectivamente) y para el MERCOSUR
presentd un importante dinamismo de un perfodo a otro

(3,43% y 8,9% respectivamente.) Sin embargo, hay que
notar que el ritmo econdédmico lo llevan algunos paises
dentro desusregiones (ver graficaNo. 2).

Grafica No 2. indices comparativos de crecimiento econémico (PIB precios afio 2000)
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Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.



2. Relacién bloque mundo

Como un resultado derivado de los desempefios
econdmicos de cada uno de los paises objeto de la
investigacion, el PIB per capita promedio de este conjunto
de economias se sitlia en US$ 5.020 para MERCOSUR y en
US$ 1.900 para CAN. Por paises, el mejor es Argentina (US$
8.119) en MERCOSUR y Colombia (US$ 2.178) en CAN; en el

lado opuesto, la economia con menor PIB per cépita de
Suramérica es Bolivia (US$ 1.061). En este panorama, sin
lugar a dudas, el comercio exterior de Suramérica ha
tenido un impulso positivo dentro del marco de la politica
econdmica internacional (vergrafica No. 3).

Grafica No 3. Variacién promedio del Comercio Exterior para la
CAN y el MERCOSUR, 1990-2009
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Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL - CEPALSTAT www.eclac.org.

A continuacion se detallan los resultados al interior de la regién.

Grafica No 4. Comercio Exterior total CAN
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Griafica No 5. Comercio exterior total MERCOSUR.
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Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

Como se observa en las graficas 4 y 5, para ambos bloques
econdmicos a partir de la década del 2000 el
comportamiento del comercio exterior adquiere una

3. Comercio intra y entre bloques en Suramérica

La informacién disponible sobre comercio exterior para
los pafses de Suramérica, seguin la CEPAL, y su plataforma
estadistica CEPALSTAT (en www.eclac.org) indica que
tanto el MERCOSUR como la CAN siguen al interjor de sus
bloques unatrayectoriaigual ala que presentancadaunoa

2002+
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20074

2008

z‘oog-J s

tendencia positiva mds pronunciada, destacandose en la
CAN Colombia y Per, en tanto que, en el MERCOSUR los
mercados sobresalientes son Brasil y Argentina.

nivel mundial, aunque con menor pendiente, siendo la

magnitud comercial del MERCOSUR superiorala CAN (US$

364.046 millones promedio en el perfodo de analisis) (ver

graficaNo6).

Grafica No 6. Comercio intrarregional CAN y MERCOSUR.
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Sin embargo, pese a este desempefio hay que enfatizar
que la relacidn del comercio intrarregional respecto al
total mundo, para cada uno delos bloques de comercio, es
bajo y relativamente constante: en promedio, durante e}
perfodo de observacidn, esta participaciéon para
MERCOSUR es de17.1%y para CAN de 8,0%. No obstante, se
presentan contrastes al cambiar de década para la CAN,
6.9% en la primera y 9.2% en la segunda y, que para el
MERCOSUR es18.4% enlaprimeray15.7% enlasegunda.

Por paises, esta relacién indica que las economfas con
menor desarrollo, dentro de cada bloque econémico, son

precisamente las que mds aprovechan el acercamiento
comercial que se presenta. De este modo, en el
MERCOSUR, Paraguay y Uruguay tienen una media de
participaciéon del orden de 45.7% y 40.9%
correspondientemente, durante el perfodo de estudio; y
en la CAN Ecuador y Bolivia sobresalen con una
participacién promedio del comercio intrarregional
respecto al total mundo de 11.7% y 10.6% respectivamente.
Se resalta la baja participacién del comercio intrarregional
de los pafses de la CAN con respecto a ese mismo tipo de
comercio enel MERCOSUR (ver gréficos 7y 8).

Gréfica No 7. Relacion intrarregional/comercio mundo paises CAN y MERCOSUR
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Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

Grafica No 8. Paises con mayor participacion en la relacién comercio
intrarregional/mundo
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En este panorama, las economias resaltadas por su poca
mayor participacion en el comercio intraregion (dentro de
cada una, éstas tienen un relativo alto porcentaje del
comercio intraregién, pero su participacién en el total del
comercio intrarregional es bajo), tienden a ser mas
primarias, surten de materias primas a sus homdlogos y
adquieren de éstos productos con un contenido
manufacturado mayor; asi por ejemplo, Bolivia exporta
fundamentalmente a sus socios del bloque productos con
no muy alto valor agregado como: pienso para animales
(excepto cereales sin moler) (081)! y aceites fijos de
origen vegetal, blandos brutos, refinados o purificados
(423); importando de estos productos con un grado mayor
de industrializacién como: productos laminados planos,
de hierro o de acero no aleado, que no estén bafados,
revestidos ni recubiertos (673) (ver cuadro 3). Del mismo
modo, Paraguay exporta al MERCOSUR esencialmente
productos del sector primario con poco grado de

elaboracién, como: semillas y frutos oleaginosos del tipo
utilizado para la extraccién de aceites vegetales fijos
blandos (excepto harinas) (222) y algodén (263); en
cambio, importa del resto de su bloque principalmente
derivados del petrdleo: aceites de petrdleo y aceites
obtenidos de minerales bituminosos (334) (ver cuadro 4);
Uruguay, por su parte, se comporta igual que Bolivia en el
contenido de sus exportaciones, en este caso al
MERCOSUR con productos como: preparados de cereales
y preparados de harina o fécula de frutas o legumbres
(048) y, similarmente con Paraguay en las importaciones,
al comprar aceites de petréleo y aceites obtenidos de
minerales bituminosos provenientes de su bloque
econdmico. No obstante, se resalta que Uruguay es un pais
que se comporta con un contenido un poco mds industrial
dentro de este comercio, también exporta automdviles y
otros vehfculos automotores en la segunda década (ver
tablaNo. 5).

Tabla No 3. Porcentaje de participacién del principal producto comercializado entre
Bolivia y la Comunidad Andina de Naciones. 1990-2009

Codigo arancel Principal producto exportado

Participacion en el total

Aceites fijos de origen vegetal, blandos brutos, refinados o purificados

Cédigo arancel Principal producto importado

lesd

Productos laminados planos, de hierro o de acero no aleado,
que no estén bafiados, revestidos ni recubiertos

Participacion en el total

Fibras sintéticas adecuadas para el hilado

Jabény preparados para limpiar y pulir

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

=

'Los cddigos obedecen a la Clasificacién Uniforme del Comercio internacional, Naciones Unidas (2008).

En: http:/lunstats.un.org/unsd/publication/SeriesM/SeriesM_34rev4s.pdf



Tabla No 4. Porcentaje de participacion del principal producto comercializado entre
Paraguay y el MERCOSUR. 1990-2009

Cé&igﬁ a?ancel Principal producto exportado

Participacion en el total

frutos oleaginosos del tipo utilizado para/a
d aceites vegetales fijos ,blar;dos (exce to hari

Semillas y frutos oleaginosos del tipo utilizado para la
extraccién de aceites vegetales fijos blandos (excepto harinas)

Participacion en el total

~ Aceites de petrdleo y aceites obtenidos de minerales bitUminosos
Ace|tes de petroleo y aceites obtenldos de minerales bxtummosos

sde petroleo y aceites

2009 334

Aceites de petrdleo y aceites obtenidos de minerales bituminosos 17

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

En sintesis, en general, el comercio de estas economias
apunta a un comercio de ventajas comparativas, dondelos
palses mds desarrollados dentro de cada bloque dotan a

sentido, el comercio intrarregional parece responder a un
ambiente de intercambio comercial de caracter norte-sur,
pero enprincipio desde un mismo blogue econdmico.

éstos de productos industrializados. Por lo tanto, en este

Tabla No 5. Porcentaje de participacion del principal producto comercializado entre
Uruguay y el MERCOSUR 1990 2009

Cédigo arancel Prmcxpal producto exportable

Participacion enel total
Carne de ganado bovino, fresca, refrigerada o congelada

Automéviles y otros vehfculos automotores disefiados principalmente para el

transporte de personas (excepto vehiculos automotores para el transporte de diez o

mas per: nas, incluido el conductor), incluso camionetas y automovﬂes de carreras
rticulo: p,dema riales p ‘

Preparados de cerealesy preparados de harina o fecula de frutas o legumbres

Cédigo arancel  Principal producto importado

1990 781

Automdviles y otros vehiculos automotores disefiados principalmente para el 9,6
transporte de personas (excepto vehiculos automotores para el transporte de diez o
mas perso incluido el conductor),incluso camionetas y automdviles de ca

Monofilamentos cualquiera de cuyas dimensiones transversales sea superior a 1
mm, varillas, bastones y perfiles, tratados o no en su superficie pero no tratados en

2009 334

Aceites de petréleo y aceites obtenidos de minerales bituminosos (excepto 14,3
los aceites crudos); preparados, n.e.p., que contengan por lo menos el 70%

de su peso en aceite de petrdleo o aceites obtenidos de minerales

bituminosos y cuyos componentes bésicos sean esos aceites; desechos de aceites.

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL - CEPALSTAT www.eclac.org.




Ahora bien, si las economias en mencidn responden a la
clase de comercio norte-sur, a través de un intercambio
desigual con sus socios, que de alguna manera lleva
consigo una fuerte dependencia econdmica, ;qué tanta
dinamica intraindustrial tienen los pafses de mayor
desarrollo comercial en Suramérica?

tres economfas que presentan una dindmica en su
comercio exterior interesante, no obstante, el comercio
entre ellas estd basado en productos con un valor
agregado relativamente bajo o medio; se exceptda Brasil,
que sus exportaciones a la CAN incluyen partes para

automotores y equipos de telecomunicaciones (ver
cuadros 6,7y 8).
En primera instancia, Argentina, Brasil y Colombia son las

Tabla No 6. Porcentaje de participacion de los principales productes
exportables entre Argentina - CAN. 1995 - 2009

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

Tabla No 7. Porcentaje de participacion de los principales productos exportables
entre Brasil — CAN. 1995 - 2009

Codxgoarancel Principal p.r‘odﬁvcto exportable» .
1995 784

Participacion en el total

Partes, piezas y accesorios de los automotores de los grupos 722, 781,782y 783 51

2005 764 Equipos de telecomunicaciones, n.e.p., y sus partes y piezas,
: n.e.p., y accesorios de los aparatos correspondientes al capitulo

Monofilamentos cualquiera de cuyas dimensiones transversales
sea superior a 1 mm, varillas, bastones y perfiles, tratados o no
en su superficie pero no tratados en otra forma, de plasticos

2009 583

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL —~ CEPALSTAT www.eclac.org.



Tabla No 8. Porcentaje de participacion de los principales productos exportables
entre Colombia - MERCOSUR. 1995 - 2009

Cédigo arancel

Principal producto exportable

Impresos

Participacion en el total

Monofilamentos cualquiera de cuyas dimensiones transversales sea superior
a1 mm, varillas, bastones y perfiles, tratados o no en su superficie pero no

tratados en otra forma, de plasticos

Briquetas, lignito y turba

Fuente: GIED con base en estadisticas CEPAL — CEPALSTAT www.eclac.org.

De acuerdo conlainformacién registrada en os cuadros 6,
7y 8, algunos grupos de productos son coincidentes para
las exportaciones de un bloque hacia el otro, lo que se
traduciria en potencialidades de un comercio de doble via

o intraindustrial (583). A pesar de ello, debe tenerse en -

cuenta, segun las estadisticas de} comercio intraindustrial,
que este tipo de comercio no estd sustentando en un alto
valor y, ademds, no es sostenido en el tiempo, con lo cual
podrifa decirse que no se tiene una verdadera dindmica
intraindustrial; peso a esto, esimportante referir que estos
intercambios se diversifican en el largo plazo,
probablemente influenciados por mejoramientos
tecnoldgicos, de alguna manera. Bajo esta perspectiva y,
con las diferencias que marca Brasil por su tipo de
exportaciones a la CAN, el comercio norte-sur parece
seguir presente.

Saliendo del marco entre bloques, y retomando el
comercio intraindustrial al interior de éstos, ¢(qué
muestran las cifras para los mas grandes? De acuerdo con
las estadisticas de la CEPAL CEPAL-STAT, el comercio
intraindustrial de Brasil con el MERCOSUR se ha dado, en
algln periodo, esencialmente a través de los siguientes
grupos de productos: alcoholes, fenoles, fenol-alcoholes y
sus derivados halogenados, sulfonados, nitrados o
nitrosados (512) y, monofilamentos cualquiera de cuyas
dimensiones transversales sea superior a 1 mm,

varillas,bastones y perfiles, tratados o no en su superficie
pero no tratados en otra forma, de plasticos (583); para el
caso de Argentina, este proceso se da con bombas para-
liquidos, con dispositivo de medicién o sin él; elevadores
de liquidos; partes y piezas de tales bombas y elevadores
de liquidos (742) vy, tejidos de materias textiles
manufacturadas (excepto tejidos estrechos o especiales)
(653). En el caso de Colombia con la CAN, el intercambio
intraindustrial se tiene con productos como pescado,
fresco (vivo o muerto), refrigerado o congelado (034) y,
preparados de cereales y preparados de harina o fécula de
frutas olegumbres (048).

Como se entiende de laanterior descripcidn, los productos
comercializados en términos intraindustriales obedecen a
grupos con procesos fabriles esencialmente ligados con el
sector primario, pero con diferencias sutiles entre bloques
en términos de su acabado industrial, siendo Brasil el pais
que presenta un mejor nivel de industrializacién, al tener
dentro de sus principales productos, por ejemplo,
aparatos de comunicaciony partes para vehiculos.

Ahorabien, mas en detalle, dentro del comercio Argentina
— CAN los principales grupos de productos que tienen una
relativa alta participacién y, que se hace incremental entre
1995 — 2009 son: pienso para animales (excepto cereales
sin moler) (081) y, dentro de éste, se destaca el producto

=

* [ndice de Lafay (IF): “Es un indice de especializacién internacional propuesto por Lafay (1992) para complementar el analisis de patrones de especializacion que se
realiza a partir del indice de Balassa de ventajas comparativas reveladas. De acuerdo con este indice, la ventaja comparativa de un pafs j en la produccién de un bien i se
mide por la desviacidn del balance comercial normalizado del bien i del balance comercial normalizado total, multiplicade por la participacién comercial (importaciones
mas exportaciones) del bien i en el total de comercio. Valores positivos del Indice de Lafay indican la existencia de ventajas comparativas; entre mayor es el valor mayor
es el grado de especializacién en un producto. Los valores negativos indican des-especializacién y ausencia de ventajas comparativas”. CEPAL - Serie Estudios y

perspectivas - México - No 107 pp. 82, en http//www.eclac.org.

? Segln International Trade Center en http:/flegacy.intracen.orgfapplit/TradeCom/TP_EP_Ci_HS4.



tortas de semillas oleaginosas y otros residuos sdlidos
(excepto borras), estén o no molidos o en forma de
granulos, resultantes de la extracciéon de grasa o aceites de
semillas oleaginosas, frutos oleaginosos y gérmenes de
cereal de soja (2304) por presentar un indice de Lafay’ a
nivel mundial de 7° en el afio 2009. También, paraigual afio,
el grupo 044 (mafiz, excepto maiz dulce), con el producto
semillas (1005) presenta un indice de especializacién a
nivelmundial de1.

En términos de Brasil — CAN, los principales grupos de
productos son: monofilamentos cualquiera de cuyas
dimensiones transversales sea superior a 1 mm, varillas,
bastones y perfiles, tratados o no en su superficie pero no
tratados en otraforma, de plasticos (583), con el producto
monofilamentos de polimeros de etileno de cloruro de
vinilo o de otros plasticos (3916); sin embargo, este
producto tiene un indice un indice de especializacién a
nivel mundial para el afio 2009 de @ (cero) Igualmente, se
desataca el grupo de aceites de petréleo o aceites
obtenidos de minerales bituminosos crudos (333), donde
su producto aceites de petrdleo o aceites obtenidos de
minerales bituminosos crudos (2709) presenta al 2009 un
indice de desespecializacién anivelmundial de-1.

En el caso de Colombia, dentro de su comercio con el
MERCOSUR, sobresalen por alto porcentaje en el total y

4. Comentarios finales.

Este breve analisis descriptivo acerca de la evolucién del
comercio regional de los pafses de América del Sur,
reafirma, para el largo plazo, los resultados expuestos por
el Fondo Monetario Internacional recientemente (IMF,
2011), donde se presenta para los ultimos afios, cémo el
comercio general de los paises latinoamericanos se ha
incrementado, mas no necesariamente sus dindmicas
dentro de la regién, toda vez que la participacion del
comercio intraregion respecto al mundo ha permanecido
relativamente constante, pese a los procesos de apertura
iniciados desde mediados dela décadadel 90.

En este contexto, queda claro que no se estan
aprovechando al maximo las sinergias que probablemente
deberfan surgir bajo los esquemas de libre comercio; por el
contrario, sin que sea esto una desventaja, parece ser que

porque van en aumento los siguientes grupos de
productos: monofilamentos cualquiera de cuyas
dimensiones transversales sea superior a 1 mm, varillas,
bastones y perfiles, tratados o no en su superficie pero no
tratados en otra forma, de plasticos (583), cuyo principal
producto monofilamentos de polimeros de etileno de
cloruro de vinilo o de otros plasticos (3916) tiene un indice
de desespecializacién de -1. Sobresale, también, el grupo
briquetas, lignito y turba (322), donde se encuentra el
producto briquetas, ovoides y combustibles sdlidos
andlogos producidos a base de hulla (2701) con un indice
de especializacién de 8 para elafio 2009.

De acuerdo con este perfil exportador y el grado de
especializaciéon a nivel mundial, solo dos productos se
destacan en este comercio: tortas de semillas oleaginosas
que le vende Argentina a la CAN y briquetas, ovoides y
combustibles sélidos que le vende Colombia al
MERCOSUR,; es decir, pocos productos sobresalen por su
dindmica en el intercambio exportador de los mas grandes
de Suramérica en su regién y, ademads, se venden entre si,
principalmente, ftems cuyo nivel de especializacién es
bajo, nulo o, en circunstancias especiales su cardcter es de
desespecializacién; en otras palabras, la tendencia es de
una sutil ventaja comparativa y, no precisamente
competitiva.

la falta de acuerdos para terceros ha dado paso a
situaciones particulares de diversificaciéon de mercados
por fuerade Suramérica.

Por consiguiente, el desarrollo del comercio de los pafses
suramericanos continda apuntando a un comercio de
ventajas comparativas y aun timido, donde las condiciones
competitivas, pese a su avance, no dejan mucho espacio
en la especializacién competitiva, que se relaciona con el
comercio entre iguales, en términos intraindustriales; es
decir, se han desperdiciado espacios geopoliticos,
desaprovechando asf las potencialidades de los acuerdos.
En esta perspectiva, queda abierto el campo de analisis
acerca de los verdaderos beneficios de [a proliferacién de
cadavez nuevos acuerdos comerciales.
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